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Die groBte Messe Niederdsterreichs -
so nah bei Wien!
e Schnelle Erreichbarkeit:

direkte Anbindung an S5, S33, A22, Al .
, . . Lmz Krems T
e \erkehrsleitsystem fur 7000 Parkplatze o _ Bratislava

e Mehrwertticket fur alle Besucher:
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Parkplatz kostenlos inkl. Parkplatzshuttle,
Kostenloser Transfer von und zu den Bahnhofen
e Ausstellerparkplatze in

unmittelbarer Nahe Budapest
* Online Ticket System Klagenfurt
e Barrierefrei und wetterunabhangig '
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Tulln ZENTRUM, Wien

Messe Tulln

— Willkommen in Tulin.

MESSE TULLN GmbH, Messegelande, A-3430 Tulln an der Donau
Tel. +43 (0) 22 72/62 40 30 » Fax +43 (0) 22 72/65 252 » www.messe-tulln.at  E-Mail: messe@tulln.at
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Nationale und internationale Aussteller prasentieren einzig-
artige Genusswelten und késtliche Produktinnovationen. Die
KULINAR TULLN ladt zum Verkosten, Einkaufen und Verweilen
ein und bietet den Besuchern einen besonderen Einkaufs- und
Erlebnischarakter.

¢ Nationale Food Trends und exotische Spezialitdaten
¢ Komplettes Angebot rund um Erndhrung
¢ Bio & Wellness: Vegane, vegetarische und nachhaltige Lebensmittel
¢ Getranketrends - vom Smoothie bis zum Craft Beer
e Street Food + BBQ-Area
¢ Kulinarisches Rahmenprogramm in der Kocharena:
Live-Kochshows und Weinverkostungen

Nach der erfolgreichen Premiere 2020 hat sich die Kocharena mit
attraktivem Standort und Design in der Donauhalle etabliert. Tagliche
Kochshows rund um Hauben- und Sternekoch Grand Chef Toni Mérwald
sind die Hohepunkte der Kocharena. Weinprasentationen und Ausstel-
lervortrdage runden das vielfdltige Rahmenprogramm ab. Das Trendthe-
ma Kiichen- und Kiicheninterieur wird mit der Kocharena weiter verstarkt.

¢ Neueste Kiichenmodelle

e Kiichenausstattung

* Moderne Kiichengerdte

¢ Haushaltsbedarf

e Tischkultur: Glaser, Geschirr,
Dekoration

¢ Kochbiicher und Magazine

P)t?
Kulinar

e 44.217 Besucher auf der KULINAR TULLN & POOL + GARDEN TULLN

* Mit rund 160 Ausstellern ist die KULINAR TULLN Osterreichs groBte
Besuchermesse in ihrem Segment

e Attraktives Veranstaltungskonzept mit moderner Infrastruktur

¢ Individuelle Standangebote mit einmaligem Preis-Leistungs-Verhaltnis

e Direktverkauf auf der KULINAR TULLN

¢ Einzigartige Besucherfiihrung (Einwegsystem)

LUnser Wild ist ein nachhaltiges Produkt. Daher ist das Zielpublikum der Kulinar Tulln,
welches aufgeschlossen flir Neues ist und Interesse an nachhaltiger Erndhrung hat,
ideal fir uns. Wir freuen uns tiber den hohen Besucherandrang an allen Messetagen
und sind nachstes Jahr gerne wieder mit dabei.”, lerena Rosenkranz, Eigentii-
merin Wildviertel Gmbh.

LWir sind zum ersten Mal auf der Kulinar Tulln. Auf der Messe erreichen wir genau unsere
Zielgruppe in einer angenehmen Atmosphdre. Sehr positiv ist der Konsumationsbereich
im ,So schmeckt NO"-Corner, dieser Iddt die Besucher zum Kosten und Verweilen ein.
Gerne sind wir 2025 wieder mit dabei.”, Harald Bogenreiter, HaDa Biohof.

,Fur uns ist die Kulinar Tulln sehr wichtig, weil wir unsere Beratungsleistung den Kun-
den naherbringen wollen. Gerne informieren wir auch (ber unser neues Kochstudio
in St. Pélten. Wir sind mit dem Verlauf der Messe sehr zufrieden und konnten an allen
Tagen gute Kontakte generieren. Wie jedes Jahr werden wir auch 2025 wieder dabei
sein.”, Ecatarina Felbauer, Branch Manager Thermomix Niederésterreich.

.Wir haben jedes Jahr sehr gute Besucher- und Verkaufszahlen auf der Messe. Auch
im Nachhinein kénnen wir auf zahlreiche Kundenkontakte zurlickgreifen. Wir treffen
auf der Kulinar Tulln genau unsere Zielgruppe und sind sehr zufrieden.”, Renate
Amon, Teamleitung Cookit, BSH Hausgerdte GmbH.
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wichtigsten Tageszeitungen sl
e Umfangreiche PR-Berichterstattung
e Special-Interest-Marketing:
Direct-Mailings, Newsletter
e Social Media: Facebook, Instagram




